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Comparative Study of Scientific Research Poster Design Favors Complete Assertion
Headings and No Abstracts Over Other Formats

—JOANNA WOLFE (0000-0003-2896-2482), JULIANN REINEKE, AND JENNIFER LOTT

Abstract— Background: Millions of scientific research posters are presented at conferences
every year, yet little research exists to guide poster design. Literature Review: There is
widespread dissatisfaction with the state of scientific research posters. Research from technical
and professional communication suggests that the typical research poster could be improved
with complete sentence assertion headings. Research Question: How does poster format affect
audience comprehension and reader preference? Research Methodology: /n Study I,
undergraduates read posters in two different formats—Complete Assertion Headings and short,
Topical Phrase Headings—and answered questions about comprehension and preference. In
Studies 2a (engineering educators) and 2b (engineering faculty), participants answered
questions about their perceptions of three different poster formats: Complete Assertion
Headings, traditional IMRD headings + Abstract, and the popular #betterposter billboard style
template. In a short teaching case study, students used these research results to develop their
own posters and adapted the templates that we presented. Results: Study 1 found that Complete
Assertion Headings, compared to topical headings, improved student recall, and students
preferred the complete assertion format. Study 2a found that engineering educators preferred
nontraditional poster formats (both the Complete Assertion Heading and the #betterposter
format) to the traditional IMRD + Abstract format. Study 2b found that mechanical engineering
faculty preferred the Complete Assertion Heading to other formats. Conclusion: We recommend
that practitioners consider using Complete Assertion Headings on their posters, and we provide
examples of exemplary student posters.

Index Terms—Communication effectiveness; conferences, scientific posters, visual
communication, writing abstracts.
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Articulo de investigacion

Estudio comparativo del disefio de afiches de investigacion cientifica: Formato encabezados
de afirmacion completa mejor que resumenes y otros formatos

—JOANNA WOLFE (0000-0003-2896-2482), JULIANN REINEKE, Y JENNIFER LOTT

Resumen— Contexto: Cada ario, se presentan millones de afiches de investigaciones cientificas
en las conferencias, pero existen pocas investigaciones sobre como mejorar el disefio de éstos.
Revision de la literatura: Existe una insatisfaccion generalizada sobre los afiches de
investigaciones cientificas. Los estudios de comunicacion técnica y profesional sugieren que el
afiche tipico de investigacion mejoraria con encabezamientos que presenten afirmaciones
expresadas en oraciones completas. Pregunta de investigacion: E/ formato del afiche, ;como
afecta la comprension y las preferencias del publico? Metodologia de investigacion: En e/
Estudio 1, alumnos de pregrado leyeron afiches en dos formatos distintos—Encabezados con
Afirmaciones Completas y Encabezados Cortos con Frases Temdaticas—y respondieron a
preguntas sobre su comprension y preferencia. En los Estudios 2a (educadores de ingenieria) y
2b (profesorado de ingenieria), los participantes respondieron a preguntas acerca de sus
percepciones de tres formatos distintos de afiches: Encabezados con Afirmaciones completas,
Encabezados Tradicionales IMRD + Resumen y el formato popular #betterposter estilo valla
publicitaria. En un estudio de caso de ensefianza corto, los alumnos utilizaron los resultados de
estos estudios para desarrollar sus propios afiches y adaptaron los formatos que presentamos.
Resultados: E! Estudio 1 indico que los alumnos recordaban mejor la informacion con los
Encabezados de Afirmacion Completa (vs. los encabezados temdticos) y que preferian el formato
de afirmacion completa. El Estudio 2a demostro que los educadores de ingenieria preferian los
formatos no tradicionales de los afiches (tanto el Encabezado con Afirmacion Completa como el
formato #betterposter) al formato tradicional IMRD + Resumen. El Estudio 2b encontro que el
profesorado de ingenieria mecanica preferia el Encabezado con Afirmacion Completa a los
otros formatos. Conclusion: Recomendamos que se utilicen los Encabezados con Afirmaciones
Completas en los afiches, y presentamos ejemplos de afiches optimos creados por estudiantes.

Términos indices—efectividad comunicacional; conferencias, afiches cientificos; comunicacion
visual; escribir resumenes.

—Translated by Julie Henderson



