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Abstract—Introduction: 360° videos are increasingly popular channels for science
communication and higher education; however, time-limited 360° videos that disseminate
scientific research via platforms like YouTube remain underexamined. To address this problem,
this experience report reviews the creation and evaluation of six 2D video interviews and six
360° video tours. About the case: The European Commission’s Joint Research Centre (JRC)
and other public-facing organizations already publish 2D videos on social media channels and
host 360° video content on their institutional websites. This case addresses the affordances and
constraints of creating short 360° videos for publication on public-facing platforms. Situating
the case: 360° video content has been incorporated into science communication and
pedagogical practices in higher education. The authors review these developments and show the
need for further research on time-limited 360° video. Methods/Approach: Scientists
researching energy-related technologies were invited to record 2D video interviews. Based on
these interviews, six transcripts for 360° videos were drafted and recorded in the same lab
settings. When the videos were published, European researchers and communication
professionals were recruited to complete a short survey evaluating the videos’ relative merits.
Results/Discussion: The survey results (n = 32) suggest a similar overall quality of the 2D video
interviews and 360° video tours. Respondents ranked the interviewee or narrator as the best
feature of both the 2D and 360° format, and 47% said that they would prefer to have a 360°
video created about their research. Based on our experience, we provide guidelines related to
the production and publication of short 360° videos. Conclusion: Further research and practice
are required to understand which specific features of the 360° videos are most effective and
whether this technology offers distinct advantages as a tool for dissemination. Further research
and practice will establish more detailed approaches to 360° video.

Index Terms—360 video, immersive video, research dissemination, science communication,
YouTube.
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Estudio de caso

Videos en 360° para la comunicacion y difusion de las investigaciones: Un estudio de caso
y pautas
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Resumen—Introduccion: Los videos en 360° se prefieren cada vez mas para la comunicacion
en las ciencias y la educacion superior. Sin embargo, existen pocos estudios sobre los videos en
360° de tiempo limitado que difundan investigaciones cientificas a través de plataformas tales
como YouTube. Para responder a esta carencia, este informe presenta el desarrollo y evaluacion
de seis entrevistas en video en 2D y seis recorridos en video 360°. Acerca del caso: E/ Centro
de Investigacion Comun de la Comision Europea (JRC, por sus siglas en inglés) y otros entes
orientados al publico ya publican videos en 2D en las redes sociales y presentan contenido en
video 360° en los sitios web de sus organizaciones. Este caso indaga en la utilizacion y las
limitaciones de la creacion de videos cortos en 360° para su publicacion en plataformas
orientadas al publico. El contexto del caso: El contenido en video 360° se ha incorporado en
las comunicaciones cientificas y las practicas pedagogicas en la educacion superior. Los
investigadores examinan estas experiencias y sefialan que se necesitan mds estudios sobre el
video en 360° de tiempo limitado. Métodos/enfoque: Se invitaron a cientificos que investigan
tecnologias relacionadas con la energia a grabar entrevistas en video 2D. En base a estas
entrevistas, se crearon seis transcripciones para videos en 360° que posteriormente se grabaron
en los mismos contextos de laboratorio. Al publicar los videos, se reclutaron a investigadores
europeos y profesionales de la comunicacion para que participaran en una encuesta corta que
evaluaba los méritos relativos de los videos. Resultados/analisis: Los resultados de la encuesta
(n = 32) sugieren que las entrevistas en video 2D y los recorridos en 360° eran, en general, de
calidad similar. Los encuestados clasificaban al entrevistado(a) o narrador(a) como el mejor
elemento de los dos formatos, tanto de 2D como de 360°, y el 47% dijeron que preferirian que se
creara un video en 360° sobre su propia investigacion. En base a esta experiencia, entregamos
pautas relacionadas con la produccion y publicacion de videos cortos en 360°. Conclusion: Se
debe profundizar en la investigacion y las prdcticas para identificar los elementos especificos de
los videos en 360° que sean mas efectivos y si esta tecnologia ofrece claras ventajas como
herramienta de difusion. Las investigaciones y prdcticas posteriores estableceran perspectivas
mas detalladas para los videos en 360°.

Términos indices — Video en 360°, videos de inmersion, la difusion de la investigacion, la
comunicacion cientifica, YouTube.
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