Integrative Literature Review

Elevator Pitch Assessment Model: A Systematization of Dimensions in Technology
Entrepreneurship Presentations

—ALESSANDRO MARGHERITA (0000-0002-7091-1024) AND DAVID VERRILL (0000-0002-0567-
1650)

Abstract—Introduction: The creation of a technology venture brings the entrepreneur to interact
with different stakeholders and persuade them of the quality of the business idea. In such
endeavors, entrepreneurial storytelling and business pitches are crucial to attract stakeholder
interest and potential commitment. We focus on longer and structured elevator pitches used by
entrepreneurs seeking funds and partners for their startup, and we present an integrative
framework of evaluation dimensions, specific items, and key evidence to assess a pitch. Research
Methodology: We conducted a systematic review of specialized literature on business venturing,
entrepreneurship, and business communication, and we selected 40 research articles from which
we have extracted concepts related to the quality and effectiveness of an elevator pitch. We analyze
and aggregate concepts to derive a taxonomy of evaluation dimensions. Results and Discussion:
We identify four dimensions of evaluation of an elevator pitch: background and contextual
knowledge showed in the presentation, project content and venture information, storytelling
approach and style, and entrepreneurial flow or “algorithm” of the pitch. We detail the dimensions
by defining 19 evaluation items and associated key evidence to support assessment. We undertake
a preliminary application of the framework with three groups, business investors, potential
entrepreneurs, and entrepreneurship students. Conclusions and Further Research: We advance
the discussion on venture storytelling and provide practitioners with a useful tool to support the
evaluation of an entrepreneurial idea presented through an elevator pitch.

Index Terms—Business presentation, elevator pitch, entrepreneurial communication, evaluation,
framework, technology entrepreneurship, venture creation.
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Revision Integrativa de la Literatura

Modelo de evaluacion del discurso de ventas: Sistematizacion de dimensiones en
presentaciones del empresariado de tecnologia.

—ALESSANDRO MARGHERITA Y DAVID VERRILL

Resumen—Introduccion: La creacion de una empresa de tecnologia le permite al emprendedor
interactuar con los diferentes accionistas y persuadirlos sobre la calidad de la idea del negocio.
En dichas tareas, son importantes la narrativa empresarial y los planteamientos de negocios
para atraer el interés de los accionistas y un posible compromiso. Nos enfocamos en los
discursos mas largos y estructurados de ventas utilizados por los emprendedores en busca de
fondos y de socios para su empresa emergente y les presentamos un marco integrador de los
aspectos de evaluaciones, puntos especificos y evidencia clave para evaluar un planteamiento.
Metodologia de la Investigacion: Realizamos una revision sistemdtica de literatura
especializada en el emprendimiento comercial, empresariado y comunicacion de negocios y
elegimos 40 articulos de investigacion, de los cuales hemos seleccionado conceptos que se
relacionan con la calidad y efectividad de un discurso de ventas. Analizamos y afiadimos
conceptos para obtener una taxonomia de los aspectos de la evaluacion. Resultados y
Discusion: Identificamos cuatro aspectos de la evaluacion de un discurso de ventas: el
conocimiento contextual y de trasfondo que se muestra en la presentacion, el contenido del
proyecto y la informacion de la empresa, el enfoque narrativo y el estilo y flujo o “algoritmo”
empresarial del planteamiento. Enumeramos los aspectos definiendo 19 puntos de la evaluacion
v la evidencia clave relacionada para respaldar la evaluacion. Realizamos una aplicacion
preliminar del marco con tres grupos, inversionistas de negocios, posibles emprendedores y
estudiantes de empresariado. Metodologia de la Investigacion: Realizamos una revision
sistemdtica de literatura especializada en el emprendimiento comercial, empresariado y
comunicacion de negocios y elegimos 40 articulos de investigacion, de los cuales hemos
seleccionado conceptos que se relacionan con la calidad y efectividad de un discurso de ventas.
Analizamos y afiadimos conceptos para obtener una taxonomia de los aspectos de la evaluacion.
Resultados y Discusion: Identificamos cuatro aspectos de la evaluacion de un discurso de
ventas: el conocimiento contextual y de trasfondo que se muestra en la presentacion, el
contenido del proyecto y la informacion de la empresa, el enfoque narrativo y el estilo y flujo o
“algoritmo” empresarial del planteamiento. Enumeramos los aspectos definiendo 19 puntos de
la evaluacion y la evidencia clave relacionada para respaldar la evaluacion. Realizamos una
aplicacion preliminar del marco con tres grupos, inversionistas de negocios, posibles
emprendedores y estudiantes de empresariado. Conclusiones e Investigacion Adicional:
Avanzamos en la discusion sobre la narrativa de negocios y brindamos a los profesionales una
herramienta util para apoyar la evaluacion de una idea empresarial presentada a través del
discurso de ventas.



Términos indices—Presentacion de negocios, discurso de ventas, comunicacion empresarial,
evaluacion, marco, emprendimiento tecnologico, creacion de negocios.
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